Тематика курсовых работ: 
1. Маркетинг как процесс создания и донесения ценностей до потребителей.

2. Маркетинг как интегрирующая функция в принятии управленческих решений.

3. Особенности стратегий роста малых, средних и крупных компаний.

4. Маркетинговые исследования.

5. Поведение потребителей.

6. Анализ конкуренции.

7. Целевые сегменты рынка как точка приложения маркетинговых усилий компании.

8. Маркетинговые решения по позиционированию.

9. Комплекс маркетинга как инструмент взаимодействия с целевым рынком.

10. Разработка программы позиционирования товара на рынке. Товарно-рыночная матрица, её роль и в принятии маркетинговых решений.

11. Оценка ассортиментного разнообразия продукции предприятия и формирование оптимального ассортимента.

12. Выбор и оценка альтернативных каналов респределения продукции.

13. Планирование рекламной компании. Понятие рекламной концепции. Выбор элементов маркетинговых коммуникаций для наиболее эффективного охвата целевого рынка.

14. Разработка программы маркетинга для компании FMCG (Fast Moving Consumer Goods).

15. Программы использования маркетинга в некоммерческих организациях.

16. Управление товаром. Базовая и добавленная полезность.  Рациональные и эмоциональные составляющие полезность товара.  

17. Разработка товаров «рыночной новизны».

18. Технологии создания и продвижения марочной продукции.   

19. Использование «психологических» методов при установлении конечных рыночных цен.  

20. Маркетинговые функции каналов распределения. Обеспечение доступности товаров конечному потребителю.

21. Конфликты в каналах распределения. Маркетинг отношений.

22. Интерактивные маркетинговые системы распределения. BTL-мероприятия.

23. Internet – маркетинг.  Электронная торговля.

24. Интегрированные маркетинговые коммуникации.

25. Маркетинговые решения по рекламе.

26. Управление персональными продажами.

27. Формирование имиджа компании и товара.

28. Организация связей с общественностью.

29. Программа стимулирования спроса.

30. Программа продвижения.

31. Программа лояльности.

32. Программа партнёрских отношений. 

33. Маркетинговая организация.

34. Маркетинговое планирование.

35. Методы анализа и оценки маркетинговых возможностей компании.

36. Система целевых показателей маркетингового плана. 

37. Разработка плана маркетинговых мероприятий. 

38. Маркетинговое финансирование.

39. Аудит маркетинга.

40. Экономическая оценка результатов маркетинговой деятельности. 

41. Банковский маркетинг и его особенности.

42. Инновационный маркетинг.

43. Маркетинг пластиковых карточек.

44. Особенности сегментации и позиционирования рынка банковских (страховых) услуг.

45. Организация маркетинговой деятельности коммерческого банка «ХХХ».

46. Маркетинговые решения российских (иностранных) компаний в период глобального финансового кризиса.

47.  Ключевые факторы успеха и формирование конкурентных преимуществ.

48. Стратегии освоения новых рынков на примере российских (иностранных) компаний.

49. Проблемы и возможности маркетинговых технологий в период экономического кризиса.

50. Внедрение Информационных технологий в маркетинговую деятельность предприятия.

51. Разработка Маркетинговой информационной системы (МИС) и Системы поддержки принятия решений (СППР).

52. Кросс-культурный маркетинг.

53. Стратегии международных компаний на российском рынке.

54. Специфика маркетинга для компаний, работающих в сфере В2В.

55.  Специфика маркетинговой деятельности компаний, реализующих услуги.

56. Специфика маркетинговой деятельности компаний малого и среднего бизнеса

57. Особенности проведения маркетинговых исследований на международных рынках.

