Методическое руководство по написанию курсовых работ

Курсовая работа ставит своей целью проведение организационно-экономического анализа маркетинговой деятельности предприятия. Для этого студенту необходимо:


I. Провести анализ маркетинговой деятельности предприятия:



1. Краткая характеристика рынка (Динамика развития. Современные тенденции. Объём и структура товарного предложения и спроса. Уровень цен. Характеристика потребителей, конкурентов, посредников и т.д.).



2. Краткая характеристика предприятия / организации и её положение на рынке (Краткая история создания. Миссия. Характеристика основной деятельности. СВОТ-анализ. Используемые стратегии. Анализ конкурентного положения.)



3. Динамика развития и современные проблемы роста компании. (Основные показатели роста: динамика продаж, прибыли, клиентской базы, имидж, партнёрские отношения, сравнение валовой и операционной прибыли, определение нормы рентабельности продаж, определение прибыли по продукту как товарной категории и прибыли на единицу продукции, определение доли маркетинговых затрат, определение уровня осведомлённости о товаре, индекса потребительской удовлетворённости, прибыли от клиента и т.д.).



4. Характеристика основных проблем, с которыми столкнулось предприяте на нынешнем этапе своего развития (падение доли рынка, потеря основных клиентов, низкий имидж компании, эффективности маркетинговых затрат, рентабельности клиента и т.д.).


II. Разработать с соответствующими экономическими расчётами о обоснованиями рекомендации по дальнейшему развитию маркетинговой деятельности, направленной на решение общекорпоративных задач (повышение уровня доходности, роста товарооборота компании, получение конкурентных преимуществ, интеграция маркетинговой деятельности в общую структуру управления и т.д.
