1. Опишите преимущества и недостатки личных продаж как способа продвижения товаров.

2. Для оценки эффективности почтовой рассылки рекламных материалов был проведен эксперимент: жителям одного района рекламные листовки опускались в почтовые ящики; жители другого, контрольного района их не получали. Расходы на рекламу составили 70 тыс. руб.

Соответственно были выделены две группы рынков: пробная и контрольная. Были получены следующие данные о продаже рекламируемого товара.

	Виды рынка
	Объем продажи, тыс. руб.

	
	До эксперимента
	После эксперимента

	Пробный
	2 000
	2 300

	Контрольный
	1 000
	1 020


Опишите экономическую эффективность рекламы.

3. Фирма открывает табачную фабрику. Какие факторы она должна учесть с точки зрения социально-этического маркетинга?

