Case study

Тема: Сегментация рынка конкретной компании

1. На основе собственного практического опыта, анализа деятельности организации, в которой Вы работаете, использования печатных и Интернет-источников проведите сегментацию рынка компании.

2. Какую роль может играть маркетинговое исследование в предоставлении информации для определения сегмента рынка?

3. Определите целевые сегменты (сегмент), стратегию охвата рынка предложенным Вами продуктом.

4. Рассмотрите роль качественного исследования для определения потребительских нужд.

5. Назовите потенциальные источники получения вторичной информации, касающейся сегментов рынка.

6. Какие методы Вы порекомендуете для сбора информации?

7. Разработайте анкету для исследования отношений к продукции или услуге Вашей компании.

8. Позиционируйте указанный Вами продукт на рынке среди конкурирующих аналогов.

Дискуссия

Для эффективного участия в дискуссии необходимо подготовить домашнее задание, результаты котрого и будут обсуждаться в форуме.

Дискуссия

Почему конкурентоспособность импортных товаров часто оценивается выше, чем отечественных? Приведите конкретные примеры.

Домашнее задание

Путем опроса потребителей конкретного товара определите значимость для них показателей конкурентоспособности и уровень конкурентоспособности этого товара на изучаемом рынке.

Итоговый контроль. Аналитическая работа

Итоговый контроль (ИК) выполняется в виде письменной аналитической работы. В итоговом эссе необходимо изложить не только мнение других авторов, но и свою позицию, творчески аргументировать взгляды и представления, обосновав свою точку зрения.

Объем письменной работы 10—15 страниц формата А4. Тема итогового эссе должна быть заранее согласована с тьютором.

Структура аналитической итоговой работы

1. Рассмотрение теоретических аспектов изучаемого вопроса на основе анализа существующих литературных источников по данной теме — 3—4 страницы.

2. Описание конкретного примера — 3—4 страницы.

3. Выводы и предложения по рассматриваемому примеру с использованием полученных при изучении курса знаний — 3—4 страницы.

4. Список использованной литературы.

Примерный план итогового контрольного задания

Тема: Ассортиментная политика предприятия.
1. Жизненный цикл товара в системе маркетинга.

2. Анализ жизненного цикла конкретного ассортимента продукции на основе матрицы Бостон Консалтинг Групп.

3. Формирование товарного портфеля фирмы, обеспечивающего успех на рынке.

4. Список литературы и интернет-источников.

Тема самостоятельной итоговой работы в виде расширенного экзаменационного эссе.
1. Организация и проведение маркетинговых исследований.

