Медиапланирование. Контрольная работа.
Задание 1. Разработать бриф, который как минимум будет включать в
себя следующие пункты:• наименование компании;
• наименование товара (услуги);
• описание целевой аудитории;
• бюджет;
• сроки рекламной кампании;
• цель медиапланирования (необходимый уровень охвата, частоты и т.
д.);
другое (требования к цвету, формату и т. д.).
Задание 2. Создать сравнительную таблицу, в которой необходимо
отразить достоинства и недостатки основных средств распространения
	рекламы.
Вид рекламонасителя
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Задание 3. Разработать медиаплан по разработанному Вами ранние
брифу.
