Вариант 2

1. Понимание бизнеса как общественно-полезной деятельности людей, осуществляемой в порядке личной инициативы, целью которой является производство товаров и услуг, относится:
1) к прагматической концепции;

2) к позитивной концепции;

3) к критической концепции;

4) ни к одной из указанных концепций.

2. Характеристика бизнеса как исторически-преходящего явления, которое должно уступить место непротиворечивым формам развития экономики, относится:
1) к позитивной концепции;

2) к прагматической концепции;

3) к критической концепции;

4) верный вариант отсутствует.

3. Выражение К. Маркса: «Обеспечьте 10 процентов прибыли, и капитал согласен на всякое применение, при 20 процентах он становится оживленным, при                             50 процентах положительно готов сломать себе голову, при 100 процентах он попирает все человеческие законы, при 300 процентах нет такого преступления, на которое он не рискнул бы, хотя бы под страхом виселицы» лежит в русле:
1) позитивной концепции;

2) критической концепции;

3) прагматической концепции

4) ни одной из данных концепций.

4. К инвестиционным благам относятся:
1) железная  руда, коксующийся уголь, доменные печи;

2) древесина, деревообрабатывающие инструменты и станки;

3) глина, формовочные машины и печи для обжига кирпича;

4) все варианты верны.

5. Все ограниченные блага делятся на:
1) распространенные и достаточные;

2) распространенные и избыточные;

3) редкие и недостаточные;

4) все варианты верны

6. Среди природных человеческих качеств способствуют развитию бизнеса:

1) природный альтруизм, созерцательность, мечтательность;

2) природный эгоизм, дух соперничества, склонность к обмену;

3) жажда стяжательства, авантюризм, прожектерство;

4) гуманизм, сострадание, всепрощение.

7. Не относится к родовым признакам бизнеса:
1) обмен деятельностью между хозяйствующими субъектами;

2) стремление  участников сделки навязывать друг другу свои интересы;

3) способность и готовность участников сделки идти на риск для успешного ее проведения;

4) склонность к благотворительной деятельности

8. Не относится к основным стратегическим целям бизнеса стремление:
1) сохранить, упрочить, преумножить собственность;

2) добиться максимальной самореализации и общественного признания;

3) возместить затраты и получить наибольший доход;

4) сохранить и укрепить конкурентоспособность.

9. Не относится к общественным целям бизнеса:
1) удовлетворение нужд и запросов потребителей

2) сохранение и укрепление партнерских отношений;

3) сохранение и укрепление конкурентоспособности;

4) создание и воспроизведение привлекательного имиджа.
10. Сектор рынка – это:
1) часть рынка, выделяемая в соответствии с особенностями предмета деловых отношений;

2) часть рынка, образованная по критерию потребительских ожиданий;

3) часть рынка, не освоенная или слабо освоенная предпринимателями;

4) Верный вариант отсутствует.

11. В рамках эволюционного периода становления рыночной экономики насчитывается:
1) пять этапов;

2) четыре этапа;

3) три этапа;

4) два этапа.

12. Потребности в предметах роскоши относятся к категории:
1) коллективных; 

2) избыточных;

3) безусловных;

4) второстепенных.

13. Операции купли-продажи являются основой:
1) производственного  бизнеса;

2) финансового бизнеса;

3) коммерческого бизнеса;

4) инвестиционного бизнеса.

14. Природно-географическая среда бизнеса включает в себя:

1) численность населения;

2) законы о природопользовании;

3) шоссейные дороги;

4) минеральные ресурсы.

15. Основу потребительского бизнеса составляет:
1) частная собственность на средства производства;

2) частная собственность на предметы потребления и услуги;

3) государственная собственность на факторы производства;

4) частная собственность на рабочую силу.

16. Право:
1) регулирует отношения между субъектами бизнеса;

2) регулирует отношения людей в бизнесе;

3) позволяет выделить законный и незаконный бизнес;

4) все варианты верны.

17. Юридические лица, являющиеся коммерческими организациями, не могут создаваться в форме:
1) хозяйственных товариществ;

2) хозяйственных обществ;

3) потребительских кооперативов;

4) производственных кооперативов.

18. Банковский траст предлагает доверительное управление:
1) имуществом клиента;

2) денежными средствами физических и юридических лиц;

3) банковскими активами;

4) портфелями ценных бумаг.

19. Может не быть юридическим лицом:
1) полное товарищество;

2) коммандитное товарищество;

3) простое товарищество;

4) производственный кооператив.

20. Уставом и учредительным договором регламентируется деятельность:
1) закрытого акционерного общества;

2) открытого акционерного общества;

3) производственного кооператива;

4) общества с ограниченной ответственностью.

21. Акционерное общество может быть реорганизовано или добровольно ликвидировано по решению:
1) исполнительного органа АО;

2) наблюдательного совета;

3) ревизионной комиссии;

4) общего собрания акционеров.

22. Число акционеров в закрытом акционерном обществе не может превышать:

1) пятидесяти;

2) семидесяти пять;

3) ста;

4) законом не ограничено.

23. Объединение предприятий одной или нескольких отраслей, при котором эти предприятия утрачивают производственную и коммерческую самостоятельность – это:
1) картель;

2) синдикат;

3) консорциум;

4) трест.

24. К факторам внутренней среды предпринимательской фирмы не относится:
1) предпринимательский талант;

2) наличие капитала;

3) инфраструктура бизнеса;

4) маркетинговая деятельность.

25. Бизнес-план коммерческой организации должен начинаться:

1) с описания товаров и услуг;

2) с финансового плана;

3) с резюме;

4) с анализа потенциального рынка.

26. Под специализацией понимается:
1) способность производить продукцию с низкими издержками;

2) сосредоточение фирмы на производстве единственного товара;

3) способность производить уникальную продукцию высокого качества для состоятельных и взыскательных покупателей;

4) все варианты верны.

27. Первым этапом исследования рынка должна стать оценка:
1) прогноза объема продаж;

2) потенциальной емкости рынка;

3) доли рынка, которую способна охватить фирма;

4) верный вариант отсутствует.

28. Социально-культурная среда бизнеса включает:
1) политическую обстановку;

2) экологическую обстановку;

3) инфраструктуру бизнеса;

4) национальные группы.

29. Коллективные формы бизнеса включают в себя:
1) объединения лиц;

2) объединение капиталов;

3) договорные и уставные организации;

4) все варианты верны.

30. В коммандитном товариществе:
1) участвуют только полные товарищи;

2) участвуют полные товарищи и вкладчики капитала;

3) вкладчики капитала причастны к управлению;

4) все участники несут полную и неограниченную ответственность по обязательствам товарищества.

31. Конкурентная стратегия фирмы должна быть ориентирована на:
1) монополизацию рынка для максимизации доходов;

2) интеграцию своей деятельности в единый процесс функционирования рынка;

3) применение в единстве обеих стратегий: монополизации и интеграции;

4) верный вариант отсутствует.

32. Возможность снижения цен для получения конкурентных преимуществ обеспечивается за счет:

1) снижения  издержек производства;

2) сокращения издержек обращения;

3) неизменности ассортимента и качества продукции;

4) все варианты верны.

33. В России считается доминирующим положение хозяйствующего субъекта, если его доля на соответствующем рынке составляет:
1) 51%;

2) 60%;

3) 65%;

4) 75%.

34. К вспомогательным коммерческим сделкам относится:
1) обмен результатами интеллектуальной деятельности;

2) страхование грузов при перевозке и хранении;

3) аренда факторов производства;

4) купля-продажа продукции, работ, услуг.

35. Собственный капитал предпринимательской фирмы не включает:
1) средства уставного капитала фирмы;

2) внешние инвестиции под реализуемые фирмой проекты;

3) полученные фирмой субсидии и дотации;

4) реинвестированная прибыль от собственной предпринимательской деятельности.

36. Биржевой брокер заключает сделки:
1) по поручению и за счет клиента;

2) за собственный счет;

3) от своего имени;

4) на свой страх и риск.

37. Наиболее оперативную и объективную информацию поставляют на информационный рынок:
1) консалтинговые фирмы;

2) хозяйствующие субъекты рынка;

3) информационные агентства;

4) специализированные газеты и журналы.

38. Среди внебиржевых товарных посредников работают от имени фирмы, но за свой счет (то есть закупают товар и самостоятельно его реализуют):
1) товарные дилеры;

2) дистрибьюторы;

3) региональные торговые представители;

4) комиссионеры.

39. Среди внебиржевых товарных посредников могут закупать, а могут не закупать товар, но работают по договору с фирмой и могут самостоятельно рекламировать товар:
1) товарные дилеры; 

2) дистрибьюторы;

3) комиссионеры;

4) торговые агенты.

40. Посредниками на рынке труда не являются:
1) центры занятости (биржи труда);

2) работодатели и наемные работники;

3) кадровые агентства;

4) рекрутинговые агентства.

